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BOLLICINE PROTAGONISTE

Recessione? Ci1s1beve sopra
[l Prosecco cresce ancora

a crisi? Beviamoci
sopra. Il Prosecco
non la sente, anzi:
sono solo due le vo-
ci in crescita per ’export di
Marca verso la Germania, e
la prima (4 7,4%, I’altra ri-
guarda [lalimentare con
+ 5,6%) porta propriolafir-
ma delle bollicine. Nono-
stante gliacquisti di vini ita-
liani avalorerisultinoinca-
lo del 9% in Germania nel
primo semestre dell’anno,
il Prosecco € innetta contro-
tendenza. «L.a Germaniaali-
vello generale sta riscon-

StefanoBottega

trando delle difficolta, I’an-
damento delle vendite lo
mostra, e il Veneto € molto
legato all’industria tedesca
—analizza Stefano Bottega,
produttore con ’azienda di
famiglia e presidente del
gruppo vinicolo di Confin-
dustria Veneto Est — Per
quanto riguarda il vino, so-
prattutto lebollicine eil Pro-
secco, siamo in controten-
denza e comunque in cresci-
ta, merito di un lavoro con-
solidato negli anni: le no-
stre bollicine hanno lavora-
tosottoil profilodella quali-
ta e della sostenibilita, eiri-
sultato orasi vedonoy.
Bottegaesprime anche ot-
timismo «per ’andamento
dei prossimi mesi edel pros-

PROTAGONISTE
BEVANDE EALIMENTARI
TRAINANO IL MADE IN ITALY

Per Stefano Bottega
«il mercato tedesco
non e estemporaneo
Daifruttiillavoro

di comunicazione
fatto in questianni»

simo anno vista la buona
vendemmia 2024 chiusa
conil 15%di aumento della
produzione. Sia vini che di-
stillati hanno una produzio-
ne di alto livello, con un
trend di crescita costante ne-
gliultimianni».

La recessione tedesca, in-
somma, almeno nei bicchie-
ri non arriva. «Quello della
Germanianon & un mercato
estemporaneo, & consolida-
to: anche l’aperitivo come
in Italia € di gran moda, le
bollicine venete e trevigia-
ne sono protagoniste anche
sulletavole tedesche e conti-
nuano a esserloy, sottolinea
Bottega, «Sottolineerei il
buon lavoro fatto dai con-

sorzi, € stato molto impor-
tante conlasinergiachesié
venuta a creare negli ultimi
mesi dopo l’elezione dei
nuovipresidenti, ¢ migliora-
talacomunicazionedel Pro-
secco che viene visto anche
per ’aspetto qualitativo ele
differenze tra Doc, Asolo
Montello e Conegliano Val-
dobbiadene». Allargando
l'orizzonte, «come tappaim-
portante per la crescita ora
inagenda c’¢ I’Expo di Osa-
ka nel 2025, dove il padi-
glionelItalia saraprotagoni-
staeilProseccoavraunruo-
lo di primo piano», conclu-
de il presidente del gruppo
vinicolo di Confindustria
Veneto Est. —
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